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“~.Hochschule Aalen

Beschluss zur Akkreditierung des Studienprogramms
»Digital Marketing Management (M.A.)“
am Graduate Campus der Hochschule Aalen

Auf Basis der Ergebnisse des Verfahrens der Konzeptakkreditierung spricht der Senat folgende
Entscheidungen aus:

Der Studiengang ,Digital Marketing Management“ mit dem Abschluss ,Master of Arts“ am
Graduate Campus der Hochschule Aalen wird unter Berlicksichtigung der Regelungen des
Studienakkreditierungsvertrages bzw. der Verordnung des Wissenschaftsministeriums Baden-
Wirttemberg zur Studienakkreditierung (Beschluss vom 18.04.2018) sowie der Bestimmungen der
»oatzung fur das hochschulweite Qualitdtsmanagement an der Hochschule Aalen® in der Fassung
vom 02.11.2022 akkreditiert.

Der Studiengang entspricht grundséatzlich den Kriterien des Studienakkreditierungsstaatsvertrages
und der Studienakkreditierungsverordnung des Landes Baden-Wirttemberg vom 18. April 2018.

Die Akkreditierung wird fur eine Dauer von funf Jahren ausgesprochen und ist giiltig bis zum
31.08.2028.

Die Akkreditierung wird mit der unten genannten Auflage verbunden. Die Auflage ist
umzusetzen. Die Umsetzung ist schriftlich zu dokumentieren und der QM-Stabsstelle der
Hochschule Aalen spatestens zum 31.08.2024 anzuzeigen.
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1 Allgemeine Angaben zum Studiengang

Studiengang (Name/Bezeichnung) Digital Marketing Management
ggf. inkl. Namenséanderungen
Abschlussgrad / Abschlussbezeichnung Master of Arts (M.A.)
Studienform Prasenz X | Blended Learning X
Vollzeit Intensiv
Teilzeit X | Joint Degree
Dual Lehramt
Berufsbegleitend | x | Kombination
Fernstudium

Studiendauer (in Semestern) 4 Semester
Anzahl der vergebenen ECTS-Punkte 90 ECTS
Aufnahme des Studienbetriebs im WiSe 2023/24
Aufnahmekapazitét pro Jahr 25

(Max. Anzahl Studierende)

Akkreditierung:

Erstakkreditiert vom: 01.09.2023 bis 31.08.2028
durch: Hochschule Aalen (systemakkreditiert)

2 Kurzprofil des Studiengangs

Mit dem weiterbildenden Masterstudiengang ,Digital Marketing Management” bietet der Graduate
Campus der Hochschule Aalen Bachelorabsolvent:innen die Méglichkeit sich berufsbegleitend
weiter zu qualifizieren.

Das Digital Marketing Management umfasst die Gestaltung neuer und die Verbesserung
bestehender Marketingmanagementprozesse durch digitale Informationstechnologien. Dabei sind
IT- und Marketingkompetenzen in verschiedenen Themenbereichen notwendig. Die Bandbreite
relevanter Inhalte bezieht sich u.a. auf die Gestaltung digitaler Marketingstrategien, Data Analytics,
Artificial Intelligence und ein wirksames Change Management sowie Communication, Content
Creation und User Experience im digitalen Zeitalter.

Das Studienprogramm richtet sich vornehmlich an Absolvent:innen mit wirtschafts-, sozial-,
geisteswissenschaftlichen oder padagogischem Hochschulabschluss, die eine marketingorientierte
akademische Weiterbildung suchen. Das Studienprogramm spricht bspw. Fach- und
Fuhrungskrafte, Angestellte und Selbststandige aller Fachrichtungen, die sich neben dem Beruf
praxisorientiert und wissenschaftlich weiterqualifizieren wollen, oder langjahrige
Marketingmitarbeitende, die ihren Horizont erweitern und die neuesten digitalen Methoden kennen
lernen mochten, an.

Die Absolvent:innen kdnnen u.a. komplexe digitale Marketing- und internationale
Wettbewerbssituationen, die der digitale Wandel hervorbringt, analysieren und entwickeln die
Kompetenz zur Entscheidungsfindung unter Zuhilfenahme quantitativer Analysemethoden als auch
die Kompetenzen des operativen digitalen Marketings. Sie sind in der Lage, interdisziplinare
Fuhrungsaufgaben im Marketing als auch fur die Gestaltung des digitalen Wandels im Marketing
und angrenzenden Fachbereichen zu tibernehmen.
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Mdgliche Berufsbilder nach Abschluss des Masterprogramms sind: Digital Marketing Manager:in,
Brand Manager:in und Social Media Managerin.

Das Studienprogramm gliedert sich in einen Pflichtbereich, einen Wabhlpflichtbereich und die
Masterarbeit, die im letzten Semester neben dem Transferprojekt stattfindet. Ein Wahlpflichtbereich
bietet den Teilnehmenden die Mdglichkeit, sich im dritten Semester auf eines der Themengebiete
Digital Business Management oder Digitale User Technologien zu spezialisieren.

3 Ergebnisse auf einen Blick

Die formalen Kriterien sind erfullt nicht erfullt [J

Die fachlich-inhaltlichen Kriterien sind erfullt O nicht erfillt

Auflage (Kriterium nach Abs. 1. 812 StAkkrVO): Das Curriculum muss unter Berlcksichtigung der
festgelegten Eingangsqualifikation und im Hinblick auf die Erreichbarkeit der Qualifikationsziele
adaquat aufgebaut sein. Entsprechend ist sicherzustellen, dass auch Absolvent:innen mit nicht-
wirtschaftswissenschaftlicher Eingangsqualifikation die Qualifikationsziele erreichen kénnen. Die
dafuir notwendigen betriebswirtschatftlichen Grundlagen sind daher verpflichtend in den
Studienverlauf zu integrieren. Alternativ missen die Eingangsqualifikationen enger definiert
werden.

4 Zusammenfassende Qualitatsbewertung durch das
Begutachtungsteam

Insgesamt wurde das Konzept des Masterstudienprogramms ,,Digital Marketing Management® vom
Begutachtungsteam positiv bewertet.

Laut Begutachtungsteam verfligt das Studienprogramm uber klare und valide Ziele, die fir die
betriebswirtschaftliche Masterausbildung zum Erwerb eines Masters of Arts in Digital Marketing
Management sinnvoll sind. Das Studienprogramm besitzt eine klare Profilierung im Bereich
Marketingmanagement bzw. digitales Marketing und bertcksichtigt als berufsbegleitendes-
weiterbildendes Studienprogramm mit Anwendungsorientierung grundsatzlich die beruflichen
Erfahrungen der Studierenden. Die Qualifikationsziele passen gut zu den Anforderungen des
Arbeitsmarktes und die Teilnehmenden werden fur die beschriebenen Arbeitsfelder befahigt. Die
Prifungsarten variieren je Teilmodul und erméglichen somit eine ausgewogene
Prifungsbelastung. Positiv bewertet werden zudem die E-Learning-Formate, welche die
Erkenntnisse aus der Prasenzveranstaltung weiter vertiefen.

Eine notwendige Nachbesserung fiir den Studiengang spricht das Gutachterteam durch die
folgende Auflage aus:

Auflage (Kriterium nach Abs. 1. 812 StAkkrVO): Das Curriculum muss unter Bertcksichtigung der
festgelegten Eingangsqualifikation und im Hinblick auf die Erreichbarkeit der Qualifikationsziele
adaquat aufgebaut sein. Entsprechend ist sicherzustellen, dass auch Absolvent:innen mit nicht-
wirtschaftswissenschatftlicher Eingangsqualifikation die Qualifikationsziele erreichen kdnnen. Die
dafir notwendigen betriebswirtschaftlichen Grundlagen sind daher verpflichtend in den
Studienverlauf zu integrieren. Alternativ mussen die Eingangsqualifikationen enger definiert
werden.
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Begriindung: Es ist aufgrund der breiten Eingangsqualifikationen sicher zu stellen, dass alle
Studierenden die angegebenen Qualifikationsziele erreichen kénnen.

Zur Weiterentwicklung des Studiengangs spricht das Gutachterteam folgende
Empfehlungen aus

1. Es sollte nochmal kritisch Uberpriift werden, ob das Studienprogramm ausreichende
Kenntnisse im Bereich der Pressearbeit beinhaltet, um das im Flyer aufgefiihrte Berufsbild
der Unternehmenskommunikation erfiillen zu kdnnen. Alternativ sollte das Berufsbild aus
dem Flyer entfernt werden.

2. Die Zugangskriterien des Prifungsausschusses Uber eine Zulassung mit ,anderem
Erststudium® sollten transparent in die Studiengangsunterlagen aufgenommen werden.

3. Die Befahigung zum wissenschaftlichen Arbeiten sollte noch starker im Curriculum verankert
werden, damit insbesondere Studierende mit nicht-wirtschaftswissenschaftlichem
Hochschulabschluss des Erststudiums zielgerichtet auf die Erstellung der Masterarbeit
vorbereitet sind.

4. Die Transparenz bzgl. der Veranstaltungssprache (Deutsch/Englisch) sollte in den
Studiengangsunterlagen weiter erhdht werden. Entsprechend sollte in den
Modulbeschreibungen mit der Angabe ,DT, EN“ konkretisiert werden, welche Elemente in
deutscher und welche in englischer Sprache stattfinden (z.B. Veranstaltungssprache DT,
Prasentation/Literatur EN). Fur Module, deren Veranstaltungssprache Englisch ist, sollten
entsprechend englischsprachige Modulbeschreibungen vorgehalten werden.

5. Es sollte bis zur nachsten Akkreditierung nachgehalten werden, ob die Studierbarkeit im
vierten Semester durch das Transferprojekt neben der Masterarbeit beeintrachtigt wird.

5 Prufbericht: Erfullung der formalen Kriterien

(gemaf Art. 2 Abs. 2 Studienakkreditierungsstaatsvertrag und 88 3 bis 10 und § 24 Abs. 3
Verordnung des Wissenschaftsministeriums Baden-Wurttemberg zur Studienakkreditierung
(Studienakkreditierungsverordnung — StAkkrvVO vom 18. April 2018))

Studienstruktur und Studiendauer (8 3 StAkkrVO)

Bei dem Masterstudiengang handelt es sich um ein weiterbildendes Studienangebot, welches
berufsbegleitend mit einer Regelstudienzeit von 4 Semestern studiert wird (vgl. Allg. Teil der
Studien- und Externenprufungsordnung 8 3).

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfallt O

Studiengangprofile (8 4 StAkkrVO)
Es ist eine Masterarbeit im 4. Semester vorgesehen.

Der Masterstudiengang ist einem anwendungsorientierten Profil zuzuordnen.

Der Studiengang ist als berufsbegleitender, weiterbildender Studiengang konzipiert (vgl. Teil B der
Studien- und Externenprifungsordnung 8 2).

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfallt
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Zugangsvoraussetzungen und Ubergénge zwischen Studienangeboten (8 5 StAkkrVO)

Weiterbildender Master: Die Allgemeinen Zulassungsvoraussetzungen sind in § 2 der Studien- und
Externenprufungsordnung definiert: Voraussetzung ist ein berufsqualifizierter Hochschulabschluss
(Bachelorstudiengang, Diplomstudiengang oder aquivalent) mit mindestens 210 ECTS-
Leistungspunkten sowie i.d.R. mindestens 1 Jahr Berufspraxis nach Beendigung des fir den
Master qualifizierten Studiums.

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfullt ™

Abschliisse und Abschlussbezeichnungen (8 6 StAkkrvO)

Es wird ein Master of Arts (M.A.).
Die Absolventinnen und Absolventen erhalten ein Diploma Supplement in deutscher und englischer
Sprache, welches die Vorgaben erfiillt.

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfullt O

Modularisierung (8 7 StAkkrVO)

Der Studiengang ist in Module gegliedert, die durch die Zusammenfassung von Studieninhalten
thematisch und zeitlich abgegrenzt sind.

Die Module erstrecken sich Uiber maximal zwei Semester.
Die Modulbeschreibungen beinhalten die Angaben gemanR § 7 Abs. 2 und 3.

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfullt O

Leistungspunktesystem (8 8 StAkkrVO)

Die Anzahl der ECTS-Leistungspunkte ist (in Abhéngigkeit des Aufwandes) jedem Modul zuge-
ordnet. Pro Semester sind 20-30 ECTS-Leistungspunkte zu erbringen, da es sich um einen
berufsbegleitenden Studiengang handelt. Ein Leistungspunkt entspricht 30 Zeitstunden.
Leistungspunkte werden durch Nachweis der vorgesehenen Leistung vergeben. Fir den Abschluss
sind 90 Leistungspunkte nachzuweisen. Die Masterarbeit hat einen Umfang von 25
Leistungspunkten.

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfullt ™

Anerkennung und Anrechnung gemaf Art. 2 Abs. 2 StAkkrStV

Anerkennungsregeln fir an anderen Hochschulen erbrachte Leistungen sind gemal3 den Vorgaben
der Lissabon-Konvention in §29 des Allgemeinen Teils der Studien- und Priifungsordnung fir
Masterstudienprogramme der Hochschule Aalen in Kooperation mit dem Graduate Campus
(MAGC-TA-23-1) verankert, ebenso wie Regelungen zur Anrechnung von auf3erhochschulisch
erbrachten Leistungen bis zur Halfte der Gesamtzahl der Studienleistungen.

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfullt CJ

Besondere Kriterien fur Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen
(8 9 StAkkrvO)

Fur den Studiengang besteht eine Kooperation mit dem Graduate Campus als einer
nichthochschulischen Einrichtung und der Hochschule Aalen.
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Der Kooperationsvertrag liegt vor. In diesem sind der Umfang und die Art der bestehenden
Kooperation mit der Graduate Campus gGmbH vertraglich geregelt und auf der Internetseite der
Hochschule beschrieben. Der akademische Grad wird durch die Hochschule Aalen verliehen, die
die akademische Letztverantwortung tragt. Das Studium findet in den Raumlichkeiten der
Hochschule Aalen statt. In dem Studienangebot sind keine nichthochschulischen Studienanteile
enthalten. Die Unterrichtssprachen sind deutsch und englisch.

Der Mehrwert der studiengangsbezogenen Kooperation der Hochschule Aalen und der Graduate
Campus gGmbH fiir die kiinftigen Studierenden und der gradverleihenden Hochschule ist
nachvollziehbar dargelegt.

Der Graduate Campus ist eine gemeinnitzige GmbH. Ihre Gesellschafter sind zu 40 % die
Hochschule Aalen und zu 60 % der Verein der Freunde und Forderer der Hochschule Aalen. Sie
wurde 2009 mit dem Ziel gegriindet, die berufliche Weiterbildung in der Region zu férdern, und ist
die zentrale Weiterbildungseinrichtung der Hochschule Aalen. Die Kooperation mit der
gemeinnitzigen GmbH ermdglicht es Studienprogramme gemal § 33 Landeshochschulgesetz
(Externenprifung) anzubieten und die wirtschaftliche Tatigkeit von den origindren Aufgaben der
Hochschule zu trennen. Zudem ermaoglicht die Kooperation eine intensivere Betreuung der
berufsbegleitend Studierenden als sie durch die Serviceeinrichtungen der Hochschule Aalen
gewahrleistet werden konnte.

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfullt ™

Sonderregelungen fur Joint-Degree-Programme (8 10 StAkkrVO)
Nicht zutreffend

6 Gutachten: Erfullung der fachlich-inhaltlichen Kriterien

(geman Art. 3 Abs. 2 Satz 1 Nr. 4 i.V. mit Art. 4 Abs. 3 Satz 2 Akkreditierungsstaatsvertrag und 8§ 11-16, 19-21 und 24
Abs. 4 Verordnung des Wissenschaftsministeriums Baden-Wirttemberg zur Studienakkreditierung — StAkkrVO vom
18. April 2018)

Qualifikationsziele und Abschlussniveau (8 11 StAkkrvVO)

Der Studiengang entspricht den Anforderungen gemaf 8 11 StAkkrVO.

Die Qualifikationsziele und Profil des Studiengangs sind klar.

Die Qualifikationsziele entsprechen dem Qualifikationsniveau eines Masters gemaf3 dem
»Qualifikationsrahmen fir Deutsche Hochschulabschlisse” (HQR) und decken alle Dimensionen
ab.

Die Qualifikationsziele sind kompetenzorientiert formuliert.

Die Ziele leisten einen Beitrag zur Berufsbefahigung und zur Personlichkeitsentwicklung (umfasst
auch die kunftige zivilgesellschaftliche, politische und kulturelle Rolle).

Die Qualifikationsziele decken die Anforderungen des Arbeitsmarktes. Die Berufs-/Arbeitsfelder
passen grundsatzlich zu dem Studiengang. Das Begutachtungsteam spricht in Bezug auf ein
beworbenes Berufsbild folgende Empfehlung aus:

Empfehlung 1: Es sollte nochmal kritisch geprift werden, ob das Studienprogramm ausreichende
Kenntnisse im Bereich der Pressearbeit beinhaltet, um das im Flyer aufgefiihrte Berufsbild der
Unternehmenskommunikation erftillen zu kénnen. Alternativ sollte das Berufsbild aus dem Flyer
entfernt werden.
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Der weiterbildende Masterstudiengang setzt eine qualifizierte berufspraktische Erfahrung von in
der Regel nicht unter einem Jahr voraus. Das Studienkonzept bertcksichtigt die berufliche
Erfahrung und knipft zur Erreichung der Qualifikationsziele an diese an. Bei der Konzeption legt
die Hochschule den Zusammenhang von beruflicher Qualifikation und Studienangebot sowie die
Gleichwertigkeit der Anforderungen zu konsekutiven Masterstudiengangen dar.

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfullt ™

Schlussiges Studiengangkonzept und adaguate Umsetzung (8 12 StAkkrvVO)

Der Studiengang entspricht im Wesentlichen den Anforderungen gemaf § 12 StAkkrVO.

Curriculum

Das Curriculum ist unter Berucksichtigung der festgelegten Eingangsqualifikation und im Hinblick
auf die Erreichbarkeit der Qualifikationsziele im Wesentlichen adaquat aufgebaut.

Die Qualifikationsziele, die Studiengangbezeichnung, der Abschlussgrad und das Modulkonzept
sind stimmig zueinander.

Die Modulziele entsprechen dem Niveau eines Bachelors gemafl dem ,Qualifikationsrahmen fur
Deutsche Hochschulabschlisse® (HQR) und sind kompetenzorientiert formuliert. Grundsatzlich
sind die Modulbeschreibungen inhaltlich angemessen und aussagekraftig.

Das Begutachtungsteam stellt jedoch fest, dass verstarkt darauf geachtet werden muss, wie
Studierende derart unterschiedlicher Eingangsqualifikationen die angegebenen Qualifikationsziele
erreichen kdnnen. Es wird eine entsprechende Auflage ausgesprochen.

Auflage (Kriterium nach Abs. 1. 812 StAkkVO): Das Curriculum muss unter Beriicksichtigung der
festgelegten Eingangsqualifikation und im Hinblick auf die Erreichbarkeit der Qualifikationsziele
adaquat aufgebaut sein. Entsprechend ist sicherzustellen, dass auch Absolvent:innen mit nicht-
wirtschaftswissenschatftlicher Eingangsqualifikation die Qualifikationsziele erreichen kdnnen. Die
dafuir notwendigen betriebswirtschatftlichen Grundlagen sind daher verpflichtend in den
Studienverlauf zu integrieren. Alternativ missen die Eingangsqualifikationen enger definiert
werden.

AuRerdem empfiehlt das Begutachtungsteam in Bezug auf die Zulassungskriterien und der
vermittelten Inhalte folgende Anpassungen:

Empfehlung 2: Die Zugangskriterien des Prifungsausschusses Uber eine Zulassung mit ,anderem
Erststudium® sollten transparent in die Studiengangsunterlagen aufgenommen werden.

Empfehlung 3: Die Befahigung zum wissenschaftlichen Arbeiten sollte noch stéarker im Curriculum
verankert werden, damit insbesondere Studierende mit nicht-wirtschaftswissenschaftlichem
Hochschulabschluss des Erststudiums zielgerichtet auf die Erstellung der Masterarbeit vorbereitet
sind.

Zur Erhéhung der Transparenz in den Modulbeschreibungen spricht das Begutachtungsteam eine
weitere Empfehlung aus:

Empfehlung 4: Die Transparenz bzgl. der Veranstaltungssprache (Deutsch/Englisch) sollte in den
Studiengangsunterlagen weiter erhéht werden. Entsprechend sollte in den Modulbeschreibungen
mit der Angabe ,DT, EN“ konkretisiert werden, welche Elemente in deutscher und welche in
englischer Sprache stattfinden (z.B. Veranstaltungssprache DT, Prasentation/Literatur EN). Fur
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Module, deren Veranstaltungssprache Englisch ist, sollten entsprechend englischsprachige
Modulbeschreibungen vorgehalten werden.

Studierendenzentriertes Lernen

Gemal dem Begutachtungsteam sind vielfaltige, an die Fachkultur und das Studienformat
angepasste Lehr- und Lernformen enthalten.

Elemente zur Forderung des studierendenzentrierten Lernens und Freiraume fir ein selbstgestalte-
tes Studium sind unter anderem durch die Wahl aus zwei Wabhlpflichtzertifikaten im 3. Semester
enthalten.

Die Priifungen und Prifungsarten ermdglichen grundsatzlich eine aussagekréaftige Uberpriifung der
erreichten Lernergebnisse. Sie sind modulbezogen und kompetenzorientiert.

Berufsbefahigung

Aus Sicht der Gutachterin aus der Berufspraxis ist das Curriculum darauf ausgerichtet, den Stu-
dierenden eine Befahigung fur die beschriebenen Arbeitsfelder zu vermitteln.

Mobilitatsfenster/Internationalisierung

Die Modulstruktur des Studienprogrammes erlaubt grundsatzlich Mobilitatsfenster. Fir das
Studienprogramm ist eine optionale Auslandsstudienwoche an einer Partnerhochschule des
Graduate Campus der Hochschule Aalen vorgesehen.

Personelle und séchliche Ressourcen

Das Curriculum wird durch ausreichendes fachlich und methodisch-didaktisch qualifiziertes
Lehrpersonal umgesetzt. Die Verbindung von Forschung und Lehre wird durch fiinf hauptamtliche
Professor:innen der Hochschule Aalen sowie drei Professor:innen anderer Hochschulen
sichergestellt.

Die fir die Durchfiihrung der Studiengénge erforderlichen personellen (insbesondere
nichtwissenschaftliches Personal) und sachlichen Ressourcen stehen in ausreichendem Umfang
zur Verfigung, um die Lehre und Betreuung im Studiengang zu gewahrleisten. Die sachlichen
Ressourcen beziehen sich auf die Raum- und Sachausstattung, einschlie3lich Infrastruktur und
Lehr- und Lernmittel.

Studierbarkeit

Gemal dem Begutachtungsteam ist der Studiengang im Hinblick auf den Arbeitsaufwand und die
Prifungsdichte grundsatzlich in der Regelstudienzeit studierbar.

Laut Begutachtungsteam ist jedoch der Arbeitsaufwand im vierten Semester aufgrund des
Transferprojekts neben der Masterarbeit vergleichsweise hoch. Daher sollte unter anderem tber
die Evaluationen Uberprift werden, ob die Studierbarkeit aus Sicht der Teilnehmenden gegeben
ist.

Empfehlung 5: Es sollte bis zur ndchsten Akkreditierung nachgehalten werden, ob die
Studierbarkeit im vierten Semester durch das Transferprojekt neben der Masterarbeit beeintrachtigt
wird.

Der Aufbau des Studiums mit maximal 30 Leistungspunkten pro Semester entspricht den
Vorgaben der Studienakkreditierungsverordnung Baden-Wirttemberg (StAkkrVO). Das
Studienprogramm ist vollstdndig modularisiert. Die Module entsprechen grundsatzlich den
Vorgaben der der Studienakkreditierungsverordnung mit einer Modulgré3e von mindestens

5 Leistungspunkten.
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Die Uberschneidungsfreiheit von Lehrveranstaltungen und Priifungen ist am Graduate Campus der
Hochschule Aalen durch einen festen Stundenplan und einen definierten Prifungszeitraum
gewabhrleistet.

Der studentische Workload wird insbesondere tber die regelmafig durchgefiihrten Lehrevalua-
tionen Uberprift.

Studiengang mit besonderem Profilanspruch (8 12 Abs. 6 StAkkrVO)
Berufsbegleitendes Studienangebot

Beim begutachteten Studienprogramm handelt es sich um ein berufsbegleitendes Studienangebot.
Die Studienorganisation und das didaktische Konzept des Studienprogramms sind an die Belange
der berufstatigen Zielgruppe angepasst: Die Lehrveranstaltungen finden im Blockunterricht in den
Abendstunden und am Wochenende statt. Das Studienprogramm enthalt E-Learning-Elemente.
Die Prasenztermine werden fir Teilnehmende transparent kommuniziert.

Das Studium ist auf vier Semester ausgerichtet (es liegt eine gestreckte Regelstudienzeit vor:
Vollzeitstudiengdnge Ublicherweise Uber 3 Semester). Die Arbeitsbelastung liegt in drei Semestern
bei 20 CP. In einem Semester werden 30 CP absolviert. Die Masterarbeit ist mit 25 CP
veranschlagt.

Zusammenfassende Bewertung zu 812 StAkkrVO: Schlissiges Studiengangkonzept und adaquate
Umsetzung:

Bewertung: Das Kriterium ist erfillt O nicht erfillt

Auflage (Kriterium nach Abs. 1. 812 StAkkVO): Das Curriculum muss unter Beriicksichtigung der
festgelegten Eingangsqualifikation und im Hinblick auf die Erreichbarkeit der Qualifikationsziele
adaquat aufgebaut sein. Entsprechend ist sicherzustellen, dass auch Absolvent:innen mit nicht-
wirtschaftswissenschaftlicher Eingangsqualifikation die Qualifikationsziele erreichen kdénnen. Die
dafir notwendigen betriebswirtschaftlichen Grundlagen sind daher verpflichtend in den
Studienverlauf zu integrieren. Alternativ missen die Eingangsqualifikationen enger definiert
werden.

Fachlich-inhaltliche Gestaltung der Studiengange (8 13 StAkkrvO)
Der Studiengang entspricht den Anforderungen gemaf § 13 StAkkrVO.

Die Aktualitat und Adaquanz der fachlichen und wissenschaftlichen Anforderungen ist in den
Studiengangunterlagen gemalf der Riickmeldung der externen fachlichen Gutachter:innen
gewabhrleistet.

Die Digitalisierung hat starken Einfluss auf die didaktische und curriculare Weiterentwicklung des
Studienprogramms. Der Graduate Campus bietet hochwertige digitale Lernmaterialien, die zu
Hause in Online-Lernphasen erarbeitet werden kénnen. Sie sind Kernbestandteil der Module. Das
Digital Learning Team des Graduate Campus konzipiert und produziert hierzu gemeinsam mit den
fachlich verantwortlichen Professor:innen digitale Lehr- und Lernmaterialien. Diese bestehen aus
Erklarvideos, Screencasts, Animationen, interaktiven und vertonten Folien sowie
Lernerfolgskontrollen.

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfallt
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Studienerfolg (8§ 14 StAkkrVO)
Erstakkreditierung (Konzeptakkreditierung) — Aussage erst nach Studienbeginn maoglich.

Geschlechtergerechtigkeit und Nachteilsausgleich (8 15 StAKkrvVO)
Der Studiengang entspricht den Anforderungen gemaf 8§ 15 StAkkrVO.

Die Hochschule verfugt Uber ein Konzept zur Geschlechtergerechtigkeit und zur Foérderung der
Chancengleichheit von Studierenden in besonderen Lebenslagen. Die wesentlichen Ziele und
Mafinahmen der Hochschule sind im Gleichstellungsplan festgehalten, der alle finf Jahre weiter-
entwickelt wird. Die Umsetzung der Grundsatze zur Geschlechtergerechtigkeit und Férderung der
Chancengleichheit ist durch strukturelle MaRnahmen (z.B. Beauftragte fur Gleichstellung und
Chancengleichheit, Regelungen in den Studien- und Prifungsordnungen) und entsprechend
gestaltete Prozesse, wie beispielsweise die Teilnahme der Gleichstellungsbeauftragten an allen
Berufungsprozessen, sichergestellt.

Zudem verfiigt die Hochschule Aalen Uber ein spezielles Kursangebot zur Erlangung und Starkung
von Soft-Skills sowie tber ein 2013 aufgebautes Mentoring-Programm speziell fur Studentinnen.

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfullt ™

Sonderregelungen fur Joint-Degree-Programme (8 16 StAkkrVO)
Nicht zutreffend

Kooperationen mit nichthochschulischen Einrichtungen (8 19 StAkkrvVO)

Der Studiengang entspricht den Anforderungen gemaf 8 19 StAkkrVO.

Die gradverleihende Hochschule Aalen trifft die Entscheidung Gber Inhalt und Organisation des
Curriculums, Uber Zulassung, Anerkennung und Anrechnung, tUber die Aufgabenstellung und
Bewertung von Priifungsleistungen, tber die Verwaltung von Prifungs- und Studierendendaten,
Uber die Verfahren der Qualitatssicherung, sowie tber Kriterien und Verfahren der Auswahl des
Lehrpersonals. Sie ist fur die Einhaltung der formalen Kriterien (8 1-10 StAkkrVO) und fachlich-
inhaltlichen Kriterien (811-20 StAkkrVO) verantwortlich.

Entsprechend lasst die Hochschule Aalen die Studierenden zur Externenprifung (gemaf § 33
LHG) zu und beruft Wissenschaftliche Verantwortliche und den Prifungsausschuss (gemaf § 34
LHG). Die Rahmenbedingungen dazu liefert die Studien- und Externenprifungsordnung (SPO), die
von der Hochschule speziell fiir die Studienprogramme des GC erlassen wurde. Die
Prifungsabnahme obliegt der Hochschule sowie damit verbunden die Verleihung des
Abschlussgrads. Eine entsprechende Kooperationsvereinbarung liegt vor.

Bewertung: Das Kriterium ist erfullt nicht erfallt O

Hochschulische Kooperationen (8 20 StAkkrVO)
Nicht zutreffend
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7 Angaben zum Begutachtungsverfahren

Allgemeine Hinweise

Das Verfahren fand schriftlich statt. Zudem erfolgte ein Abstimmungstermin via Zoom zwischen
dem Begutachtungsteam und der Stabsstelle fur Qualititsmanagement und Hochschulentwicklung.

Rechtliche Grundlagen

Akkreditierungsstaatsvertrag
Studienakkreditierungsverordnung des Landes Baden-Wiirttemberg

Bequtachtungsteam

Vertreter der Hochschule: Prof. Dr. Elmar Ginther, HWG Ludwigshafen
Vertreterin der Berufspraxis: Andrea Jost, Robert Bosch Automotive Steering GmbH
Vertreterin der Studierenden: Sabine Hofmann, HWG Ludwigshafen

Akkreditierter Studiengang / Cluster der gemeinsam akkreditierten Studiengange
Digital Marketing Management (M.A.)

General Management (MBA)
Digital Business Management (M.Sc.)

Ablauf des Verfahrens

Beim aktuellen Verfahren handelt es sich um die erste interne Akkreditierung der
Studienprogramme im Rahmen eines Konzeptakkreditierungsverfahrens. Das Verfahren wurde
schriftlich durchgefuhrt und es erfolgte ein kurzer Abstimmungstermin via Zoom zwischen dem
Begutachtungsteam und der Stabsstelle fir Qualitatsmanagement und Hochschulentwicklung.

8 Siegelvergabe und Informationen zum Turnus der internen
Evaluation /Akkreditierung

Die Hochschule Aalen ist seit 2015 systemakkreditiert. Das Qualitatsmanagementsystem an der
Hochschule beinhaltet mehrere Elemente, die fur die Akkreditierung der Studiengénge (mit Ver-
gabe des Siegels) relevant sind. Diese sind in der hochschulweiten Satzung fir Qualitatsmanage-
ment der Hochschule Aalen definiert. Die wesentlichen Elemente werden im Folgenden gemaf der
aktuellsten Version der Satzung (Stand 02.11.2022) zusammengefasst.

Ein zentrales Element des hochschulweiten Qualitatsmanagementsystems sind die Planungs-
besprechungen der Studiengédnge mit dem Rektorat unter Begleitung der Stabsstelle fur Qualitats-
management. In diesen werden die Entwicklung der Studiengénge (auch unter Einbezug eines
Kennzahlensets) und die durchgefuhrten Qualitatssicherungsmaflinahmen thematisiert und die
strategische Weiterentwicklung wird diskutiert. Ziel der Diskussion ist es, den Studienerfolg zu
sichern und die Studienqualitat kontinuierlich zu verbessern. Mit den Studiengdngen werden
Zielvereinbarungen geschlossen, deren Umsetzung in der darauffolgenden Planungsbesprechung
diskutiert wird.
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Ein weiteres zentrales Element des Qualitdtsmanagements sind die internen Akkreditierungen. In
den internen Akkreditierungsverfahren steht die Uberpriifung aller Akkreditierungskriterien unter
Einbezug externer fachlich-inhaltlicher Expertise aus der Wissenschaft, Berufspraxis und Studie-
rendenschaft im Vordergrund. Auf Basis der Ergebnisse des Verfahrens machen die externen
Gutachterinnen und Gutachter einen Vorschlag bezuglich Auflagen und Empfehlungen fir den
gepriften Studiengang. Der Senat trifft die letztendliche Entscheidung Uber den
Akkreditierungsstatus eines Studiengangs. Bei einem positiven Bescheid wird der laufende
Studiengang fur acht Jahre und ein neuer Studiengang (Konzeptakkreditierung) fur funf Jahre
akkreditiert.

Zudem missen die Studiengange die hochschulweit standardisierten Qualitatssicherungsinstru-
mente einsetzen. Dazu gehdren unter anderem die Durchfihrungen der Lehrveranstaltungs-
evaluation, der Studiengangbefragung und Absolventenbefragung.
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